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Calail Tgl, sale1l Tg5. Boom diMentana

Inotiziariodella 7 “pesca”nelpubblico di RaiUno. Cresce al Nord etrai laureati

Gli share da agosto a ottobre
i dati indicano lo share medio

Tgs 5

- 4,19%

8,51%

settimana
23-29 agosto

' 29,19%

settimana
25-31 ottobre

differenza

+1,32

+4,33

Vidierre & il laboratorio di ricerca leader in Europa

nel monitoraggio e nell’analisi dei media.

Dal 1993 a oggi ha registrato, analizzato e catalogato
le apparizioni di marchi, claim, prodotti e personaggi
su televisione, stampa e web, per oltre 600 clienti
nazionali e internazionali. Vidierre é una societa
certificata ISO 9001:2008. Utilizza solo software
proprietari per la rilevazione e archiviazione

delle apparizioni tv e mette a disposizione di aziende,
istituzioni, organi d'informazione, personaggi e testimonial
dati completi e oggettivi sulla visibilita mediatica

dei soggetti monitorati, in ltalia e nel mondo.

Fra le sue specializzazioni, la quantificazione del valore
del product placement e delle sponsorizzazioni in tv

ALBERTO D’ARGENIO

ROMA — Cala il telegiornale di
Rail,decollaquellodeLa7.Ein
COIsO unaverae propria migra-
zione di telespettatori che dal
Tgl di Augusto Minzolini han-
nodecisodispostarsialnotizia-
rio da due mesi firmato e con-
dotto da Enrico Mentana. Con
un trend in costante crescita. 1
datisugliascoltideitgseralirac-
colti da Vidierre non lasciano
dubbi: mettendo a confronto
gli ascolti della settimana pre-

cedente all’arrivo di Mentana
(dal 23 al 29 agosto) con quelli
dell'ultima settimana disponi-
bile (25-31 ottobre) emerge che
il telegiornale della rete ammi-
raglia Rai ha perso il 3,95% di
share con uno speculare au-
mento del 4,33% per quello de
La7. Che ha clamorosamente
raddoppiato la propria fetta di
ascoltatori, posizionandosi si-
stematicamente intorno al 9%
dello share nazionale. In termi-
ni numerici & passato da 1 mi-
lione e 489mila spettatori a 2

Ma come si puo essere certi
che chi ha abbandonato la pri-
ma rete alle otto di sera ora
guardi le news del sette? Basta
analizzareidatidellevarie cate-
gorie di spettatori e la transu-
manzasaltasubito agli occhi: ai
picchi di nuovi contatti del Tg

Lo studio Vidiexre milioni e 420mila di lunedi
dimostrail travaso scorso. Nel frattempo cresce, e bene
ispetta = un seppur in misura piu1 contenu- il 2011,
:hl P . t:l“ da ta, anche il Tg5 guidato da Cle-
elegiornale mente Mimun con1'1,32%.
allaltro
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La7 corrispondono le diserzio-
nidal Tgl. Ad esempio, trailau-

reati il Tgl ha segnato un calo
del 4,9% di pubblico che corri-
sponde ad un pii1 7,9% del Tg7
che ormai cattura il 20% degli
spettatori altamente scolariz-
zati (prima dell'insediamento
dell’exdirettore del Tg5 eranoil
12%). Tra gli over 65, addirittu-
1a, la transizione coincide per-
fettamente (con il Tg La7 che
prende il 5,37% di pubblico e il
Tgl che perde esattamente la
stessa percentuale). Un travaso
che, con percentuali diverse,
grosso modo si registra in tutte
lefascedieta.lltgdiMentanafa
poi incetta di contatti al Nord,
dove raccoglie mediamente
I'11%delpubblico. E'aumento
del 5,9% del suo share corri-
sponde ad un meno 5,85% del
telegiornale dell’ammiraglia
Rai. 1 TgLa7 sale poi in tutte le
aree geografiche del Paese con
analoghe cadute del Tgl.

Per capire il perché di tali
spostamentiin parte puo aiuta-
relaletturadellatabellasugliar-
gomenti pill trattati dai due te-
legiornaliserali. Spiccasubitoil
tempo che Minzolini dedica ai
servizi su costume e societa il
9,5%, control’l,1%diMentana.
Larete ammiraglia dedicapoiil
30% del proprio tempo allacro-
naca contro il 26% del tg della
rete di Telecom. Per converso
alla politica Minzolini dedica il
18,5% dello spazio mentre
Mentanalo faperil 31%.

Clemente
Mimun

Enrico
Mentana
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