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Il web fa male
allaty manon
al televisore

di Francesco Siliato

n’orae ventuno minuti inmeno
ditelevisione al giorno, a questo
portaladisponibilita diaccesso
alnternet da casa. Daoggiidati
Auditel consentono di monitorare gli
ascoltitelevisividi chihala possibilita di
accedere allarete, i primi risultati
mostrano un minor consumo di tv in tutte
le24 ore,ein particolare trale17ele23.
Nelle ore in cuila tv & pili forte anche
Internet € potente, ed & sul tempo che si
giocalapartitatrale diverse piattaforme
media. A disporre di Internet acasasono il
52,9% delle famiglie italiane, lo sostiene la
ricerca chel[f R realizza per Auditel e
che coinvolge 3omila famiglie all’anno, in
quattro ondate. Valori, tecnologie e
abitudini di consumo sono in continua
trasformazione, il numero di famiglie con
accesso aInternet cresceraaritmi
incalzanti, aiutato dagli effetti della
socializzazione, in ufficio, a scuola, in
universita, dai social network, dalla
diffusione dibanda larga e wi-max. Gli
editori televisivi vedono ridursiipropri
pubblici, gia oggi in media sempre pilt
anziani, meno istruiti e con redditi poco
soddisfacenti, e Internet non é pilttsoloun
passatempo per giovani, né per soli
uomini. Gli editori sono portati ad offrire i
loro contenuti su tutte le piattaforme
digitali possibili, terrestri, viasatellite,
suglismartphone, suitablet (I-Pad e
simili), tutte piattaforme in crescita nel
consumo, ma & il televisore che si
ripropone al centro dell’offerta di
contenuto. I televisori in alta definizione,
dal grande formato, sottili, illuminati da
led si presentano come i device pittbellie
comodi, e offrono la possibilita di
connettersia Internet, li chiamano ibridi,
inrealta sono lamodalit pilievolutain
grado di offrire quasi tutto. Le difficolta
oggisono solo due. Una ébanale:lapresa
abandalarga é raramente vicinaal
televisore, il che implica qualche
complicazione. Un secondo limite
riguarda le possibilita di navigazione oggi
selezionate dai produttoriditvsete
limitate a social network, Youtube, meteo
e poco altro. Eun nuovo modello di
business, sul televisore passeradi tutto,
dalle pagine del giornale preferito ai video
inalta definizione e la web tvtrovera
finalmente il suo spazio, se e quandoil

produttore di televisorilo vorra, sela
politicanoninterviene aliberalizzare
Faccesso, manon ¢ affatto detto; ancora
oggi Apple limita I'accesso sui propri
device. Laconcorrenza sui contenuti
potraessere totale; quel bel device appeso
alla parete offre tv generalista, centinaia
dicanali televisivifree e pay,ivideo di
Youtube, la propria pagina Facebook,
Flickr, Twitter, tutte icone. Coniwidgeti
motori di ricerca perdono buona parte del
loro peso, Google hagialapropriatve
anche Apple. Saranno tuttilialla
conquista del tempo di chicerca
informazione e intrattenimento.
L’audience & sempre piu sparpagliata, a
questo punto i beni dilargo consumo
pianificheranno pubblicita trattando coni
produttori di televisori pit1 che conle
concessionarie direti e canalitv, sarail
produttore ditelevisoria controllare
l'accesso, e agestire la pubblicita. I
contenuti servono a segmentare il resto, i
pianificatori pubblicitari si occuperanno
sempre pit di contesto che di target.
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