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Media. La pay tv di Murdoch lancia Babel, canale per cinque milioni di persone

Sky inquadra il target degli immigrati

Marco Mele
s Nasce Babel, il canale per i
nuoviitaliani. A lanciarlo, dalu-
nedi prossimo, non ¢é la Rai fi-
nanziata dal canone, ma Sky Ita-
lia. Lofascoccandouna "freccia-
ta" nei confronti di Auditel.
«Speriamo che presto - sottoli-
nea Tom Mockridge, ammini-
stratore delegato di Sky Italia -
capisca che il mercato televisi-
voitaliano é fatto anche di immi-
grati residenti in Italia. Sono la-
voratori e contribuenti, ma an-
che telespettatori e consumato-
ri».Iltarget degliimmigratiresi-
denti regolarmente in Italia, ma
privi di cittadinanza, & infatti
escluso dal campione Auditel,
basato sulle liste elettorali. «E
un grave problema - continua
Mockridge - percheé noncifaco-
noscere le preferenze di diversi
milioni di persone, danneggia
gli investitori pubblicitari e non
rende rappresentativo il cam-
pione rispetto alla popolazione
residente in Italia, a differenza
dei principale paesi europei».
Sky offre oggi sessanta canali
inquindicilingue per le comuni-
ta straniere presenti sul nostro
paese. OraarrivaBabel, sul cana-
le 141, che ha'ambizione di «es-
sere un canale d’intrattenimen-
to e d’incontro per i 4,9 milioni
che soggiornano regolatmente
in Italia, di cui 4,2 residenti, se-
condo il rapporto della Caritas.
«Non ¢ un canale di denun-
cia» spiega Luca Artesi, capo
del progettoeditoriale. chefaca-
poa societaoperan-
teanchein Francia, Spagnae In-
ghilterra. «Si tratta di un target
di popolazione giovane - conti-
nua Artesi - che versa sette mi-
liardi di contributi 'anno. Ci ri-
volgiamo anche agli italiani di
sempre, perché puntiamo alla
conoscenzareciproca. Secondo
le nostre ricerche, il 40% degli
immigratiregolari possiedeuna
parabola». Perché, almeno per
adesso, di digitale terrestre e di
gratuita per Babelnon se ne par-
1a,secondo Mockridge:il canale

¢ inserito nel pacchetto mondo,
quellodi"base". «News Corpdi-
stribuisce programmi di qualita
-spiegaPaolo Agostinelli, diret-
tore dell’offerta di piattaforma
Sky (i canali terzi, ndr) - per da-
re valore aun mondo che € sem-
pre piu dietro Pangolo, come
conAlJazeeraKids eisuoi carto-
ni animati in arabo, o come con
lenewslocalidi Tg Norbaperla
Puglia o di Primo Canale per la
Liguria. L'investimento dellano-
stra piattaforma ricade al 70%
suaziendeitaliane osufilialiita-
liane di aziende estere». La filo-
sofia del canale & quella di far
raccontarelastoriain primaper-
sonaaisuoi protagonisti, ainuo-
viitaliani. Ogni giorno saradedi-
catoaunacomunita, dall’ Ameri-
caLatina alla Romania, dalle Fi-
lippine all’Africa (con assenze
di rilievo come la Cina e il Me-
dio Oriente, «per ora»). A que-
sti programmi "verticali”, offer-
tiinlingua originaria e sottotito-
lati in italiano, Babel affianche-
radellestrisce orizzontaliinita-
liano, compreso un magazine
d’attualit, Babzine, in collabo-
razione con Stranieri in Italia.
Obiettivo: dare risposte alle do-
mande degli immigrati nei con-
fronti del nostro paese e dare
consigli utili per viverci meglio.
Non mancheranno le produzio-
ni originalj, in prima serata e, la
domenica, «una serie di film
dell’altro mondo, anch’essi in
lingua originale e sottotitolati,
cheingenere nontrovanodistri-
buzione nelle sale».
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