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Nuovi media. Italia all'avanguardia nella sperimentazione

Apple e Google rivali
all'edicola digitale

Luca Dello Iacovo

MILAND

mam L'edicoladigitale per quotidia-
nieriviste &trale frontiere piticom-
petitive nellasfidatra Apple e Goo-
gle: per glieditoriarrivano opportu-
nitd di sviluppo dal passaggio alla
lettura sui display con tecnologie
“touch” che permettono di sfoglia-
re le pagine con il tocco delle dita
sullo schermo elettronico. E in Ita-
lia la sperimentazione & all’avan-
guardia. A partire dalla progettazio-
ne di magazine costruiti attraverso
le applicazioni software per iPad, il
tablet di Apple. Appena due mesi
fa, per esempio, ha debuttato la pri-
maedizionedi Tuttolibri, il settima-
nalede LaStampa dedicatoallacul-
tura: la prima pagina dell’edizione
digitale non & un sommario scritto
inparole, maun mosaico diimmagi-
niche aiutailettoriaesplorare arti-
coli, fotografie e filmati in modo in-
tuitivo. Ha ricevuto 178 commenti
su iTunes: gli utenti, in genere, ap-
prezzanoicambiamenti el'interfac-
ciagrafica. Ry, invece, raccoglie in-
chieste, reportage e opinioni a cura

del quotidiano La Repubblica. Gli
utenti possono sfogliare le pagine
inorizzontale per attraversarelese-

zioni tematiche, e in verticale per -

leggere i singoli testi, guardare gal-
lerie fotografiche, seguire gliappro-
fondimenti visuali adattati all'am-
piezza del display di iPad. Integra
anche racconti audio ascoltabili
conun clic. Haraggiunto finora cir-
ca 2smila download. L'applicazio-
nepesao,6 Megabyte. Tuttolibried
R7 sono entrambe gratuite: punta-
nosulleinserzioni pubblicitarie, En-
tro l'inizio dell’anno, infatti, & atte-
so il lancio della piattaforma per i
messaggi promozionali iAd di Ap-
ple, progettata per l'interazione
conil pubblico. Direcente,ad esem-
pio, & stata |M§gy a provarne alcu-

LE POTENZIALITA
Per gli editori opportunita

di crescita e di sviluppo

dal passaggio alla lettura

sul display: l'interazione
sifa sempre piti semplificata

nefunzioni conlacampagna pubbli-
citaria per il film di fantascienza
I¥TLegacy negliStati Uniti: glian-
nunci indicano dove sono le sale
pil vicine. Come & gia accaduto
con le applicazioni per iPhone e
iPad, saranno gli sviluppatori sof-
tware a immaginare gli usi creativi
per leinserzioni, integrate ad esem-
pio conmappe, giochi e filmati.
Capire le abitudini dei lettori &
anche il filo conduttore della ricer-
ca di Paperlit, una start-up nata in
California e con due sedi in Italia, a
Cagliari e Verona. Ha progettato
un servizio dedicato agli editori
che vogliono sperimentare le “ap-
ps”™: permette di adattare in modo
automaticoidocumentipdfallalet-
tura sugli schermi digitali di iPad,
iPhone, dispositivi mobili e brow-

ser per la navigazione da desktop.

Riduce il peso di una copia digitale
finoazo-30 megabyte, circaun deci-
mo rispetto a riviste e quotidiani
“arricchiti” nella versione per ta-
blet: in questo modo diminuisce i
tempididownload. Sono 200leedi-
zioni che utilizzano le tecnologie
sviluppate dalla start-up. «L'espe-
rienza digitale deve replicare quel-
laanalogica:il segreto & semplifica-
re al massimo l'interazione, ricor-
da Mario Mariani, fondatore di Pa-
perlitinsieme conil tecnologo Gio-
nata Mettifogo.
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