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LOSCANDALO
DELLE FREQUENZE

RIMA era un problema di buon-
Pgovemo, e poteva gia bastare.

Adesso eancheun dovere, enon
si pud sfuggire, davanti ai sacrifici
chiestiaicittadini. Eicittadinicomin-
ciano ad essere informati. Sanno che
sidevonoassegnarelefrequenzedigi-
tali televisive. Capiscono perfetta-
mentechequellefrequenzesonopro-
prietadello Stato edunque apparten-
gonoatutti. Apprendonoinfinechele
frequenze valgono sul mercato - co-
me ha spiegato qui Giovanni Valenti-
ni— 16 miliardi, cioe pit1 di meta della
manovra. E dunque, com’e possibile
chequestobenepubblico cosiimpor-
tante venga regalato agli operatori tv
attraverso il “beauty contest” deciso
dal governo Berlusconi, cioe quel
“concorso di bellezza” che cede gra-
tuitamente le frequenze a Rai e Me-
diaset?

Il governo ha un’unica strada da-
vanti a sé, coerente con la cultura del
mercato e dellaconcorrenzadi Mario
Monti: blocchi subito quella falsa ga-
ra gratuita e indichi un’asta regolare,
chenonregalimavalorizzilefrequen-
ze avantaggio dei conti pubblici. E di-
chiarichelerisorse servirannoaresti-
tuire alle pensioni fino ai duemila eu-
ro quella difesa dall’inflazione che la
manovra hatolto, soprai936 euro.

Inquestomodo, il concetto dirigo-
reacquista un senso, e persino quello
diequita e di solidarieta. E si cancella
ogni fantasiadi “patti” politici all' om-
bra della tv che sarebbero inaccetta-
bili perché scellerati. Com’e evidente,
nessunocercavendette. Soltantol’in-
teresse generale. Enonsidicachenon
si & ancora studiato il dossier-fre-
quenze. Non serve uno studio parti-
colare: basta il buonsenso, e il senso
deldovere.
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